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338 clippings on the 18th of MARCH : 
-  Jury Meeting 
-  Launching press release of the Saxoprint 
     Creative awards 
-  Collab Mlle Pitch release 
-  Press release about poster campaign 2018 in metro 
-  Actions clippings about Creative awards 2017 with WWF 
 
32 clippings dedicated to the jury meeting 
-  32 clippings are coming from social media 

250 clippings dedicated to the Launching release  
-  231 clippings are coming from social media  
-  19 clippings are coming from website  
 
14 clippings dedicated to the collab with Mlle Pitch 
-  3 clippings are coming from website 
-  11 clippings are coming from social media  
 
35 clippings dedicated to the Poster campaign 2018 in metro 
-  29 clippings are coming from social media  
-  4 clippings are coming from website  
-  2 clipping is coming from print article 
 
7 clippings dedicated to the Creative awards 2017 with WWF 
-  4 clippings are coming from social media  
-  3 clippings are coming from website  
 

GLOBAL	
  RESULTS	
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338 clippings on the 18th of MARCH : 
 
 
Part between partners media, direct PR action and event 
planners on the launching CA 4 clippings ?  
 
-  100 are coming from media partners  
-  87 clippings are coming from direct PR action  
-  151 are coming from event planners 
 

GLOBAL	
  RESULTS	
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Creative Awards by Saxoprint : Votre talent créatif peut changer
leur avenir.

La 4e édition des Créative awards est lancée. Fort du succès rencontré par ses précédentes éditions, les
" Creative Awards by Saxoprint" s'associent cette année au Secours Populaire pour son concours créatif
grande cause. Les créatifs et vidéastes amateurs ou professionnels devront ainsi imaginer une campagne
sur "la précarité des enfants dans le monde".
Le concours de publicité grande cause SAXOPRINT Creative Awards a été créé dans le but de donner de
la visibilité à une grande cause , environnementale – au profit du WWF en 2015 et 2016 - ou sociale – en
faveur des Restos du Cœur en 2018.
Pour cette édition 2019, Saxoprint poursuit son engagement social en accueillant le Secours Populaire comme
association partenaire des Créative Awards.

Agences de communication , graphistes , sociétés de production , étudiants ... créez une campagne unique
pour le Secours Populaire français : "Pour que les enfants victimes de pauvreté aujourd’hui ne le soient plus
demain !"

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 322295520
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Les Saxoprint Creative Awards sont de retour avec le Secours
Populaire Français

Pour la quatrième fois, l'imprimeur en ligne Saxoprint s'associe avec une ONG pour un concours de
création publicitaire de grande ampleur, les Saxoprint Creative Awards. C'est le Secours Populaire Français
qui a été choisi cette année, avec un thème : la lutte contre la précarité des enfants, en France et dans le
monde. C'est l'occasion rêvée pour les créatifs d'oeuvrer pour une grande cause et de voir leur campagne
massivement diffusée.

80 000 bénévoles pour 3 millions de personnes en situation d'exclusion ou de pauvreté, dont un million
sont des enfants. Ces chiffres démontrent largement la nécessité d'une action comme celle que mène le
Secours Populaire Français. N'oeuvrant pas seulement pour leur assurer une sécurité alimentaire, l'ONG agit
également dans les domaines de la santé, du logement, de l'insertion professionnelle, de l'accès à la culture
et la liste est encore longue. La pauvreté étant un fléau mondial, les actions du Secours Populaire s'étendent
également au-delà des frontières françaises.

Les enfants sont bien souvent les premiers à en subir les conséquences, comme le rappelle Richard Béninger,
Secrétaire National du Secours Populaire Français : "Nous avons choisi ce thème car les enfants, ces «
candidats à l’humanité » sont l’avenir de notre société. Doit-on rappeler cette évidence alors qu’un milliard
d’entre eux sur notre planète sont les premières victimes de la pauvreté ? Tendre la main à un enfant pour
l’aider à sortir de la pauvreté, c’est agir pour le bonheur de toute la société ".

Pour celles et ceux qui souhaitent participer au projet, il faudra concevoir une affiche et ou une vidéo
interpellant le grand public sur cette question et par la même occasion susciter l'action et l'engagement auprès
du Secours Populaire Français. Les projets seront soumis à un jury présidé par Pascal Grégoire, créateur de
l'agence La Chose, et une série de professionnels. Le célèbre présentateur Patrick Poivre D'Arvor est cette
année ambassadeur d'honneur. étapes: est une nouvelle fois engagé dans ce projet et vous tiendra informé
des avancées du concours.

Pour participer et découvrir le brief en détail, rendez-vous sur le site web des Saxoprint Creative Awards.

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 321603501
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Concours : Lancement des Creative Awards by Saxoprint avec Le
Secours populaire
Créatifs et vidéastes amateurs ou professionnels doivent imaginer une campagne sur La précarité des enfants
dans le monde pour le Secours populaire qui fera l'objet d'une grande campagne d'affichage sur le réseau
Médiatransports et sur les réseaux sociaux.

La 4 e édition du  concours  de publicité au profit des grandes causes est lancée ! Cette année les Creative
Awards by Saxoprint sont en partenariat avec le Secours populaire français.

Créatifs et vidéastes amateurs ou professionnels doivent imaginer une campagne print et vidéo sur "la
précarité des enfants dans le monde" pour le Secours populaire.

L’imprimeur en ligne Saxoprint dévoile le nom de l’ambassadeur officiel du concours
L’imprimeur en ligne Saxoprint, qui organise le concours annonce a révélé le nom de l’ambassadeur officiel
de cette nouvelle édition : il s’agit du journaliste Patrick Poivre d’Arvor.

Pascal Grégoire, président de l’agence de publicité La Chose, reste pour la deuxième année consécutive
Président de jury des Saxoprint Creative Awards.

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 321677838
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Concours : Les Saxoprint Creative Awards sont de retour avec Le
Secours populaire

     La 4eme édition du
concours de publicité grande cause « Saxoprint creative Awards » est lancée avec le Secours Polpulaire et
J'ai un pote dans la com en partenaire
Les Saxoprint Creative Awards sont de retour pour l'édition 2019 et J'ai un pote dans la com est ravi d'être
partenaire et membre du jury.

Cette année, même concept mais nouvelle grande cause : les créatifs et vidéastes amateurs ou professionnels
devront imaginer une campagne sur « la précarité des enfants dans le monde » pour le Secours populaire
qui fera l'objet d'une grande campagne d'affichage sur le réseau Médiatransports et sur les réseaux sociaux.

Pour l'occasion, les étudiants de l'école Sup de Création ont été appelés pour réaliser une série de spots de
présentation du concours. La classe de Team Créatif 2e année a ainsi proposé une quinzaine de scripts aux
organisateurs, quatre ont été retenus et produits en collaboration avec la classe de Filmmaker, la filière vidéo.
Un grand Bravo à Cédric Ferrand et Sarah Witz, CR et DA sur ce premier spot produit en interne à l'école, et
big up à l'équipe des filmamkers pour ce baptême du feu quelques jours après leur rentrée ! #ecoledeliee

Video : http://jai-un-pote-dans-la.com/ concours-les-saxoprint- creative-awards-sont-de-retour-avec-le-
secours-populaire/
Voici donc le brief de cette nouvelle édition :

Problématique :
En France, un enfant sur 5 vit en-dessous du seuil de pauvreté. Dans le monde, un milliard d'enfants vivent
dans la pauvreté. Ils souffrent de graves privations, que ce soit dans le domaine de l'alimentation, de l'accès
à l'école ou aux soins. Les enfants pauvres ont plus de risques que les autres de connaître par la suite des
situations défavorables.

Objectifs :

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 321993637
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Imaginez une créa pour le Secours Populaire dans le cadre des
Creative Awards by Saxoprint
Saxoprint est de retour avec les Creative Awards : un concours qui s'adresse aux créatifs et qui leur propose
cette année d'exprimer leur talent pour soutenir le Secours Populaire Français.

L’imprimeur  Saxoprint  est de retour cette année avec une  4ème  édition des  Creative Awards  . Pour
résumer l’idée, chaque année, les  Creative Awards  proposent aux créatifs venus de tous horizons, qu’ils
soient amateurs ou professionnels, d’exprimer leur talent. Ce challenge national prend ainsi la forme d’un
concours qui a pour objectif de donner naissance à une campagne de communication qui met en lumière
une  bonne cause  .

Et pour cette quatrième édition, les  Creative Awards by Saxoprint  s’associent au  Secours Populaire
Français  . Le défi pour les créatifs : imaginer une campagne sur la  précarité des enfants  , en France
et dans le monde, qui fera l’objet d’une opération d’affichage relayée sur les réseaux sociaux et le réseau
Médiatransports  .

Le concours se décline cette année en deux formats qui font appel à deux compétences bien précises : un
concours  print  autour de la création d’affiches et un concours  vidéo  qui met les cinéastes au défi de réaliser
un court-métrage de maximum 30 secondes sur cette thématique.

Pascal Grégoire  , président de l’agence  La Chose  et président du jury des Creative Awards by Saxoprint,
s’exprime sur le choix du sujet de cette 4ème édition :

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 322166066
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SAXOPRINT 322194192

Imaginez une créa pour le @SecoursPop dans le cadre des Creative
Awards by @Saxoprint_fr - https://t ...
Imaginez une créa pour le @SecoursPop dans le cadre des Creative Awards by @Saxoprint_fr - http://
bit.ly/2TUQsYh
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Quand le Secours populaire s'affiche...
L’édition 2019 des  « Saxoprint creative Awards »  a retenu la candidature du Secours populaire. Concours
de création publicitaire, il invite des créatifs à réaliser une campagne de communication au profit d’une
association.

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 322425183
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COMMUNIQUE DE PRESSE 

PARIS, LE 30 AOUT 2018 
 
 

L’Agence Mlle Pitch fait route avec SAXOPRINT  
pour l’organisation de la 4eme édition  

des Creative Awards  
L’imprimeur en ligne SAXOPRINT, organisateur du concours de publicité grande 
cause les CREATIVE AWARDS BY SAXOPRINT, renouvelle sa confiance à 
l’Agence de communication Mlle Pitch pour une 4ème édition. La Fondatrice-directrice 
de l’Agence Mlle Pitch, Magali Faget, aura le privilège d’organiser cette nouvelle 
édition pour le profit de l’association « Le Secours Populaire » et pourra de nouveau 
compter sur Pascal Grégoire, Président-fondateur de l’agence de publicité « La 
Chose », pour présider le jury ainsi que sur le parrainage inédit de Patrick Poivre 
d’Arvor.  
 
Les missions de l’Agence Mlle Pitch pour l’édition 2019 des Creative 

Awards by Saxoprint  
 
Après avoir recruté Le Secours Populaire pour la 4ème édition des Creative Awards 
by Saxoprint, l’Agence de communication Mlle Pitch s’occupera du recrutement du 
jury. L’Agence parisienne fidèle au Creative Awards by Saxoprint depuis leurs 
créations en 2015 encadrera également tous les outils de communication du 
concours (vidéo, pub, site internet) et les RP. Mais d’autres missions sont à la charge 
de l’Agence : l’organisation de la remise de prix du concours grande cause ainsi que 
la mise en place d’une exposition rendant honneur aux meilleures campagnes.  
« Je suis très honorée d’organiser pour SAXOPRINT cette édition 2019 au 
profit du Secours Populaire qui portera sur la précarité des enfants dans le 
monde. Je tiens à remercier Saxoprint pour sa fidélité et sa confiance qu’il 
m’accorde depuis 4 ans. Ce concours s’inscrit aujourd’hui parmi les grands 
prix de création publicitaire français, il nous faudra donc pousser d’avantage la 
notoriété du concours et mobiliser encore plus de créatifs et les ’agences à 
participer » nous confie Magali Faget, Fondatrice-directrice de l’Agence Mlle Pitch.  
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L'agence Mlle Pitch aux côtés de Saxoprint pour organiser les
Creative Awards
Le grand concours de publicité Creative Awards by Saxoprint est cette année organisé au profit du Secours
Populaire.

Le grand concours de publicité au profit des grandes Creative Awards by Saxoprint est lancé ! L’imprimeur en
ligne Saxoprint a une nouvelle fois confié l’organisation du concours à l’agence de communication Mlle Pitch,
dirigée par Magali Faget.

Cette 4e édition est organisée au profit de l’association "Le Secours Populaire". Magali Faget peut à nouveau
compter sur Pascal Grégoire, Président-Fondateur de l’agence de publicité "La Chose", pour présider le jury
ainsi que sur le parrainage inédit de Patrick Poivre d’Arvor.

Les missions de Mlle Pitch pour les Creative Awards by Saxoprint 2019
Après avoir recruté Le Secours Populaire, l’agence de communication Mlle Pitch s’occupe du recrutement
du jury. L’Agence parisienne fidèle au Creative Awards by Saxoprint depuis leurs créations en 2015 encadre
également tous les outils de communication du concours (vidéo, pub, site internet) et les RP.

Tous droits réservés à l'éditeur SAXOPRINT 322568594
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Communiqué de presse

LES CREATIVE AWARDS BY 
SAXOPRINT S’AFFICHENT 

DANS LE METRO !

Du 3 au 15 octobre prochains, le concours de publicité grande cause 
Creative Awards BY SAXOPRINT s’affiche sur le réseau Métrobus Paris 
et Province. Une campagne dont le but est de mobiliser les talents 
créatifs français à participer au concours.

       

LE PLAN MEDIA DE LA CAMPAGNE CREATIVE AWARDS BY SAXOPRINT  

Du 3 au 9 octobre, les voyageurs parisiens pourront, découvrir le key visuel de 
l’édition 2018 des Creative Awards by SAXOPRINT présent dans près de 100 
stations de métro. En dehors de Paris, trois nouvelles villes accueilleront cette 
campagne d’affichage. Ainsi Rennes, Marseille (du 5 au 11 octobre) et Tou-
louse (du 9 au 15 octobre) afficheront sur leurs lignes de tramway cette nou-
velle campagne solidaire.

Grâce à cette médiatisation, l’imprimeur en ligne SAXOPRINT espère booster 
les inscriptions de créatifs, qu’ils soient issus d’agences, freelances ou étudiants 
; Ils étaient 900 créatifs à participer au concours en 2016, combien seront-ils en 
2018 ?

Pas moins de 230 espaces publicitaires sur le réseau METROBUS relayeront 
cette campagne à travers la France. Après la remise des prix, le grand prix 
du jury ainsi que le prix du jury PRINT seront également affichés sur le réseau 
METROBUS. En 2016, la campagne lauréate « Le Bateau-Balle » a ainsi été vue 
par 10 millions de personnes.

 « Donnez du cœur à votre talent 
créatif » : c’est le nom de la nouvelle 
campagne d’affichage grand format 
du concours Creative awards by SAXO-
PRINT qui accueille cette année les Res-
tos du Cœur comme partenaire pour 
l’édition 2018..
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A propos des Creative Awards By Saxoprint !

Cette nouvelle édition du concours organisé par l’imprimeur en ligne SAXO-
PRINT au profit des Restos du Cœur avec sa problématique « parce qu’un 
repas ne suffit pas » tend à sensibiliser le grand public sur les différents leviers 
permettant aux Restos du Cœur de lutter contre la précarité.

Les candidats ont jusqu’au 12 janvier 2018 pour s’inscrire et poster leurs cam-
pagnes sur le site du concours : www.saxoprint.fr/creativeawards.

Le jury présidé Pascal Grégoire, président fondateur de l’agence « La chose 
» se réunira en février prochain au siège des Restos du Cœur pour élire les 
campagnes primées. Courant mars, c’est le public qui pourra voter pour sa 
campagne. Enfin, il faudra attendre le 15 mai 2018 pour connaître le nom des 
campagnes primées lors de la cérémonie de remise des prix.

Plus d’infos sur le concours de publicité « Creative Awards by SAXOPRINT » : 
www.SAXOPRINT.fr/creativeawards 

 

CONTACT PRESSE 
Agence Mlle pitch - Magali Faget  - Tel : 06 43 47 46 51 - magali.faget@mlle-pitch.com
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es Restaurants ducœur s'affichent. Etaussi étonnant quejjjijcela paraisse, c'estiiiiiiiliiiiîiiliili une première : jamaisles Restos n'ont bénéficié decampagne d'affichage public. Àl'occasion de leur troisième édition, les Creative Awards,un concours de création publicitaire dédié aux grandes causes, ont décidé de combler cettelacune. Un joli cadeau pour lesRestos qui entament leur34e campagne hivernale d'appels aux dons.« Nous n'avions jamais faitd'affichage car cela revient trèscher », raconte Stella Antoniadis, responsable de l'image del'association créée en 1985 parColuche. Pas question d'envoyer un mauvais signal auxdonateurs — des particulierspour près de la moitié — en dépensant de l'argent dans de lapublicité. Surtout en pleine période de recul des dons.
« NOTRE AIDE NE SE LIMITEPAS À L'ALIMENTAIRE»C'est donc bénévolement quedes créatifs ont planche pourmettre en avant le nouveau slogan des Restos : « Parce qu'unrepas ne suffit pas ». « Notre aidene se limite pas à l'alimentaire,explique Stella Antoniadis. Notre soutien prend la forme d'unemultitude de services quivont de la recherche d'emploi àcelle d'un logement en passant

par des ateliers de français etl'accès au microcrédit et à laculture ».Au final, les Restos bénéficient cette année d'une campagne d'affichage double en plusde ses partenariats traditionnelsen télé (TF i) et en radio (FranceBleu). Une première affiche, signée du créateur indépendantYvan Grigorov, a remporté leGrand prix du Jury et accompagne le lancement de la nouvellesaison 2018-2019. On yvoit l'ardoise d'un restaurantégrenant non pas le menu dujour niais les principaux services qu'offrent les Restos. « Celatraduit bien l'idée qu'un repas nepeut suffire à aider et permettrela réinsertion des 680 000 personnes chaque année », souligne la responsable.Un second prix, remis parl'afficheur Mediatransports, sacre une série de trois visuels etpermet aux Restos d'être visibles, cette fois pendant une année, sur 6 000 panneaux d'affichage : dans les espacesdisponibles des rames de métro(à Paris, Rennes, Marseille etToulouse) ainsi que dans toutesles grandes gares SNCF nationales. Chaque visuel repose surune tâche qui vient masquer enpartie une phrase : « J'aimeraisretrouver un travail » se transforme en « J'ai retrouvé un travail»...Et déjà les Restos et Mediatransports réfléchissent àd'autres partenariats innovantsà venir. De quoi rajeunir l'imagede l'association déjà trentenaire.
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Les Restos du cœur s’affichent par le menu

Le créateur indépendant Yvan Grigorov signe cette campagne. Sur l’ardoise, présentée comme un menu du
jour, il dresse la liste des principaux services offerts par les Restos du cœur à ses bénéficiaires. Restos du
cœur

Pour sa première campagne d’affichage, l’association créée en 1985 met en avant la diversité de ses aides
aux plus démunis.

Les Restaurants du cœur s’affichent. Et aussi étonnant que cela paraisse, c’est une première : jamais les
Restos n’ont bénéficié de campagne d’affichage public. À l’occasion de leur troisième édition, les Creative
Awards, un concours de création publicitaire dédié aux grandes causes, ont décidé de combler cette lacune.
Un joli cadeau pour les Restos qui entament  leur 34 e campagne hivernale d’appels aux dons  .

« Nous n’avions jamais fait d’affichage car cela revient très cher », raconte Stella Antoniadis, responsable de
l’image de l’association créée en 1985 par Coluche. Pas question d’envoyer un mauvais signal aux  donateurs
— des particuliers pour près de la moitié — en dépensant de l’argent dans de la publicité. Surtout en pleine
période de recul des dons.
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Les Restos du cœur s'affichent par le menu

Les Restos du cœur s'affichent par le menu

Les Restaurants du cœur s'affichent. Et aussi étonnant que cela paraisse, c'est une première : jamais les
Restos n'ont bénéficié de campagne d'affichage public. À l'occasion de leur troisième édition, les Creative
Awards, un concours de création publicitaire dédié aux grandes causes, ont décidé de combler cette lacune.
Un joli cadeau pour les Restos qui entament leur 34e campagne hivernale d'appels aux dons.« Nous n'avions
jamais fait d'affichage car cela revient très cher », raconte Stella Antoniadis, responsable de l'image de
l'association créée en 1985 par Coluche. Pas question d'envoyer un mauvais signal aux donateurs -- des
particuliers pour près de la moitié -- en dépensant de l'argent dans de la publicité. Surtout en pleine période
de recul des dons.«Notre aide ne se limite pas à l'alimentaire»C'est donc bénévolement que des créatifs ont
planché pour mettre en avant le nouveau slogan des Restos : « Parce qu'un repas ne suffit pas ». « Notre
aide ne se limite pas à l'alimentaire, explique Stella Antoniadis. Notre soutien prend la forme d'une multitude
de services qui vont de la recherche d'emploi à celle d'un logement, en passant par des ateliers de français et
l'accès au microcrédit et à la culture ».Au final, les Restos bénéficient cette année d'une campagne d'affichage
double en plus de ses partenariats traditionnels en télé (TF 1) et en radio (France Bleu). Une première affiche,
signée du créateur indépendant Yvan Grigorov, a remporté le Grand prix du Jury et accompagne le lancement
de la nouvelle saison 2018-2019. On y voit l'ardoise d'un restaurant égrenant non pas le menu du jour mais
les principaux services qu'offrent les Restos. « Cela traduit bien l'idée qu'un repas ne peut suffire à aider et
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Contact agence

 Magali Faget :  06 43 47 46 51


magali.faget@mlle-­‐pitch.com	
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